Licenciatura en

Mercadotecnia

PERFIL DE EGRESO

El egresado de la Licenciatura en Mercadotecnia debera de ser capaz de
PERFIL DE INGRESO tomar decisiones razonadas y fundamentadas con sentido critico de su
entorno econémico-social y politico, coordinar el esfuerzo especializado
de los demas, hacia el logro eficiente de los objetivos organizacionales
basicos, tanto de empresas publicas como privadas, tener una vision
integral de los organismos sociales, a fin de coordinar los recursos que
los forman: humanos, materiales, técnicos y financieros, logrando su
eficiencia y efectividad, dirigir grupos en los diferentes niveles de la
escritura organizacional, detectar y plantear los diferentes problemas
que se generan en un organismo social.

Los interesados en cursar la Licenciatura en Mercadotecnia deberan ser
personas creativas con la capacidad de andlisis comparativos, con un
interés por las tematicas del mercado mundial, abiertos a los avances
de la ciencia, la tecnologia, orientados al trabajo en equipo y al logro de
resultados.

Plan de Estudios FA(E

I FACULTAD
ESCOLARIZADO RVOE: ESLI-181 2 CIENCIAS EMPRESAR\ALES

PRIMER
CUATRIMESTRE

SEGUNDO
CUATRIMESTRE

TERCER
CUATRIMESTRE

CUARTO
CUATRIMESTRE

SEXTO
CUATRIMESTRE

QUINTO " Fundamentos de
CUATRIMESTRE i Psicologia
) . . ac
va

SEPTIMO
CUATRIMESTRE

OCTAVO Desarrollo
Marketing Digital Il
CUATRIMESTRE Comunicacion Emprendedor arketing Digita Laboral
NOVENO Mercadotecnia . . . . .
CUATRIMESTRE ion Profesiond! o

HORARIOS REQUISITOS DE INSCRIPCION
Escolarizado -Acta de Nacimiento
-Certificado de Bachillerato / Preparatoria o Constancia

Duracién 3 afnos
( ) de Estudios

rACE Mg Facil y Flecible

FACULTAPD=EE e
CIENCIAS EMPRESARIALES ilMPOSIBLE!

Lunes a Viernes
-Matutino | 10:00 a 14:00hrs



Licenciatura en

Mercadotecnia

PERFIL DE INGRESO

Los interesados en cursar la Licenciatura en Mercadotecnia deberan ser
personas creativas con la capacidad de analisis comparativos, con un
interés por las tematicas del mercado mundial, abiertos a los avances
de la ciencia, la tecnologia, orientados al trabajo en equipo y al logro de
resultados.
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PERFIL DE EGRESO

El egresado de la Licenciatura en Mercadotecnia debera de ser capaz de
tomar decisiones razonadas y fundamentadas con sentido critico de su
entorno econémico-social y politico, coordinar el esfuerzo especializado
de los demas, hacia el logro eficiente de los objetivos organizacionales
basicos, tanto de empresas publicas como privadas, tener una vision
integral de los organismos sociales, a fin de coordinar los recursos que
los forman: humanos, materiales, técnicos y financieros, logrando su
eficiencia y efectividad, dirigir grupos en los diferentes niveles de la
escritura organizacional, detectar y plantear los diferentes problemas
que se generan en un organismo social.
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